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Marion Oskamp, beter bekend als de Podcastdokter, helpt makers al sinds 2017 om hun ideeën om te zetten
in meeslepende, verhalende podcasts. Van beginnende makers tot doorgewinterde redacteuren, bij haar
leert iedereen hoe je een goed onderwerp verandert in een onvergetelijk verhaal.

Een podcast maken lijkt eenvoudig: een microfoon, een verhaal, een druk op de knop. Maar achter elke goede
aflevering schuilt een wereld van keuzes – over stemgebruik, verhaalopbouw, spanningsboog, cliffhangers,
interviewtechniek en montage. Precies daar komt begeleiding van pas: iemand die meedenkt, aanscherpt en
het proces van idee tot eindproduct begeleidt.

Die rol vervult Marion Oskamp, eindredacteur podcasts. Sinds 2017 helpt zij als de Podcastdokter makers op
weg. “Aanvankelijk waren dat vooral beginnende podcastmakers. De NTR organiseerde de NTR Podcastprijs,
waarbij makers hun podcast konden inzenden. Tot aan de prijsuitreiking was het vrij makkelijk om in contact
te komen met omroepen, maar zodra de prijs uitgedeeld was, gingen de luiken weer dicht. Voor mensen van
buiten is het moeilijk om dan nog een omroep te benaderen: bij wie moet je zijn, wat voor beroep kun je op
iemand doen? Met dat gegeven in het achterhoofd ontstond het idee om een soort loket te openen waar
makers het hele jaar door terecht kunnen met vragen,” vertelt Oskamp.

Bredere doelgroep



In de loop der jaren breidde de doelgroep zich uit. Niet alleen beginners, maar ook ervaren redacteuren en
journalisten weten haar inmiddels te vinden – bijvoorbeeld als ze een verhalende podcast willen maken, of een
radioprogramma willen omvormen tot podcast. “In die begintijd vroegen we ons nog af of podcasts een hype
waren. Nu zou je daar hardop om uitgelachen worden. Binnen omroepen zijn podcasts niet meer weg te
denken. De NPO heeft bijvoorbeeld het platform NPO Luister, waarop veel voormalige radioprogramma’s nu
als podcast verschijnen. Om die reden kloppen niet meer alleen beginners, maar ook doorgewinterde
redacteuren bij mij aan.”

Een goed verhaal

Iedereen kan de Podcastdokter mailen met een plan en krijgt dan in ieder geval één consult. “Vooraf informeer
ik naar de vragen zodat we de afspraak zo productief mogelijk kunnen maken. De meeste vragen gaan over de
verhaalopbouw. Mensen hebben vaak een goed onderwerp, maar dat is niet hetzelfde als een goed verhaal.
Hoe pak je dat aan? Journalisten zijn gewend het nieuws te brengen en daarna een stap terug te doen. Maar
bij een boeiend verhaal is dat juist niet de bedoeling. Dan moet je dramaturgische middelen gebruiken om het
spannender te maken, nadenken over je vertelwijze, en werken met cliffhangers. Mensen denken vaak dat een
cliffhanger ingewikkeld is, maar een goed geplaatste retorische vraag kan de luisteraar net zo goed naar de
volgende aflevering trekken.”

Soms sturen makers haar audiofragmenten om te beoordelen. Dan gaat het niet alleen om de volgorde, maar
ook om de timing. “Een goede opbouw is weer niet hetzelfde als een goede timing. Soms klopt de volgorde
prima, maar moet het net wat korter, of juist meer ruimte krijgen. Ik zoom kortom behoorlijk in.”

Aandacht voor detail

Die aandacht voor detail heeft ook te maken met de manier waarop podcasts worden beluisterd. “Anders dan
bij radio, waarbij je de kamer in en uit kon lopen, is een podcast meer een goede vriend waarmee je de tijd
doorbrengt. Mensen luisteren vaak via oortjes of een koptelefoon. Daardoor is ook de host belangrijk. Die
hoeft niet zijn hele doopceel te lichten, maar iets persoonlijks toevoegen helpt wel om de luisteraar betrokken
te houden.”

Naast inhoudelijke begeleiding geeft Oskamp ook advies over waar een podcast het best tot zijn recht komt:
bij een omroep, een non-profitorganisatie, een belangenvereniging of een bedrijf. “Het veld is veel groter
geworden, waardoor er meer mogelijkheden zijn.”

Ze begeleidde de afgelopen jaren tal van succesvolle verhalende podcasts, zoals Brand in het Landhuis, Het
verhaal van de Schaal met acteur Simon Heijmans, Sarah’s Mysteries met theater- en programmamaker Sarah
de Monchy, en De Deventer Mediazaak en De Zwembadclub met journalist Annegriet Wietsma. “Daaruit zijn
langere samenwerkingen ontstaan. Met Simon werk ik aan een nieuwe serie, en Sarah begeleid ik nu bij een
reeks voor volwassenen. Dat zijn de bekende namen, maar daarnaast krijg ik wekelijks zeker vijf verzoeken van
mensen die iets met een podcast willen.”

Een recent project is Het Beloofde Bos van podcastmaker Mandula van den Berg en documentair fotograaf
Rachel Corner, uitgebracht bij de NTR. “Zij hadden nooit eerder iets met audio gedaan en kwamen bij mij
terecht. Het is hun eerste podcastserie. Hij gaat over het Joods Nationaal Fonds in Israël, dat een rol heeft
gespeeld bij de verdrijving van Palestijnen. Ik begeleidde hen bij het maken ervan.”

Publiek bereiken



Over promotie hoeft Oskamp zich tegenwoordig nauwelijks meer zorgen te maken. De professionalisering
binnen de omroepen heeft zijn werk gedaan. “Voorheen stuurde de omroep een persbericht en dat was het
zo’n beetje. Tegenwoordig wordt er meer onderzoek gedaan naar luistergedrag en weten ze hoe ze een
podcast goed kunnen vermarkten. Met makers kijk ik wel naar het publiek: maak je de podcast voor kinderen,
vrouwen van in de dertig, senioren? De tone of voice moet daarbij aansluiten. En hoe zorg je dat er wordt
dóórgeluisterd? Welke middelen zet je in, hoe betrek je de luisteraar actief?”

Opkomst van de chatcasts

Hoewel Oskamp zich richt op verhalende podcasts, ziet ze op dit moment een opmars van chatcasts. Die trend
lijkt door te zetten. Bij commerciële aanbieders als Podimo neemt het aantal kostbare series af, terwijl
chatcasts juist winnen aan populariteit. Bij de publieke omroep tekent zich soortgelijke beweging af.
Daarnaast wordt er volop geëxperimenteerd met beeld: visual podcasting, waarbij twee mensen niet alleen te
horen, maar ook te zien zijn in de studio. Voor de marketing is dat handig, erkent Oskamp.

Radiootje spelen

Toch plaatst ze er kanttekeningen bij. “Als ik kritisch ben, denk ik: jongens, dit wordt weer ouderwets ‘radiootje
spelen’, met een herkenbaar format, een vaste lengte en een wekelijkse aflevering. Dat is eigenlijk gewoon het
oude uitzendschema.”

Luisteraars gedragen zich ook steeds meer alsof ze naar een lineair programma afstemmen. Zodra hun
favoriete host een aflevering niet op tijd online heeft staan, stromen de berichten binnen. “Om twaalf uur
verwachten ze hem, en om twee uur vragen ze al waar hij blijft,” vertelt Oskamp.

De toekomst van de verhalende podcast

De verhalende podcast, zegt Oskamp, heeft hoogtijdagen gekend. Maar of die vorm blijft bestaan, is onzeker.
Het genre is duur en arbeidsintensief. Bovendien is het voor marketeers minder aantrekkelijk: een tafelgesprek
is goedkoper, bouwt sneller een publiek op en maakt advertenties eenvoudiger in te passen. “Bij een zesdelige
serie moet je steeds opnieuw beginnen,” legt Oskamp uit.

Toch blijft ze zich inzetten voor de verhalende podcast. “Het mooie is dat je van niets iets maakt. Je helpt
mensen echt verder. Samen maak je plannen, en dan is het prachtig om uiteindelijk het resultaat te horen.”

 

 

Marloes de Moor
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